
 

1. Strategiefase
	 Analyse van
 ambities cultuur/organisatie
 en competenties
 

2. Positioneringsfase
	 Merkarchitectuur
 Merkportfolio
 Naamgeving 

3. Conceptingfase
 Extern
 en intern 

4. Realisatiefase
 Creatie 
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